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Abstrak 
Market Basket Analysis sebagai itemset yang dibeli secara bersamaan oleh pelanggan dalam suatu 

tranksaksi selain itu juga digunakan untuk menganalisis pola perilaku konsumen dari data transaksi 

tersebut. Kaffah Mart adalah sebuah supermarket yang menjual produk kebutuhan pokok harian dan 

produk rumah tangga. Toko supermarket ini belum mengetahui pola belanja konsumen dalam 

keranjang belanja. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pola asosiasi produk yang terbentuk 

berdasarkan penerapan Market Basket Analysis, menemukan strategi pemasaran produk yang tepat 

berdasarkan hasil rule yang terbentuk dengan menggunakan algoritma Apriori. Manfaat penelitian ini 

dapat Untuk membantu mengembangkan strategi pemasaran yang lebih efektif sehingga dapat 

meningkatkan profit penjualan produk pada supermarket Kaffah Mart. Metode atau tahapan yang 

dilakukan dalam penelitian ini yaitu: pengumpulan data, perancangan flowchart sistem, penerapan 

algortima Apriori dan implementasi sistem. Dari hasil penelitian ini ditemukan barang yang paling 

laku terjual untuk 3-itemset yaitu Jika konsumen membeli kecap, saos sambal, maka konsumen juga 

akan membeli mie instan. Jika konsumen membeli sikat gigi, obat kumur, maka konsumen juga akan 

membeli pasta gigi dengan nilai confidence 100%. Item untuk 2-itemset yaitu jika konsumen membeli 

sampho, maka konsumen juga akan membeli sabun mandi dengan nilai confidence 96,87%. 

Kaltal kunci: ALlgoritmal ALpriori, ALssocialtion Rule, Confidence, Daltal Mining, Malrket Balsket ALnallysis  

 

ALbstralct 
Market Basket Analysis (MBA) examines itemsets that are purchased together by customers in a 

single transaction and is commonly used to analyze consumer behavior patterns based on transaction 

data. Kaffah Mart is a supermarket that sells daily necessities and household products. However, the 

store has not yet identified consumer shopping patterns within customers’ shopping baskets. This 

study aims to identify product association patterns formed through the application of Market Basket 

Analysis and to determine appropriate marketing strategies based on the generated association rules 

using the Apriori algorithm. The findings of this research are expected to support the development of 

more effective marketing strategies, thereby increasing product sales profitability at Kaffah Mart. The 

research methodology consists of the following stages: data collection, system flowchart design, 

implementation of the Apriori algorithm, and system deployment. The results show that, for the 3-

itemset rules, customers who purchase sweet soy sauce and chili sauce are also likely to purchase 

instant noodles. Similarly, customers who buy a toothbrush and mouthwash are also likely to 

purchase toothpaste, with a confidence value of 100%. For the 2-itemset rule, customers who 

purchase shampoo are also likely to purchase bath soap, with a confidence value of 96.87%. 

Keywords: ALlgoritmal ALpriori, ALssocialtion Rule, Confidence, Daltal Mining, Ma lrket Balsket ALnallysis  
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1 Pendalhulualn 

Bersalmalaln dengaln evolusi daln persa lingaln di dunia l perdalgalngaln melallui palsalr bebals daln 

kemaljualn teknologi informalsi, perusalhalaln diha ldalpkaln paldal kehalrusa ln untuk mengimplementalsikaln 

straltegi bisnis yalng efektif algalr da lpa lt bersaling da ln mempertalhalnkaln palngsal palsalr. Persalinga ln da llalm 

bisnis tidalk bisal dipisa lhkaln dalri teknologi informalsi [1]. Sejallaln dengaln pertumbuhaln teknologi 

informalsi, daltal mining merupalkaln sallalh sa ltu bidalng ya lng berkembalng pesalt kalrenal besalrnyal 

kebutuhaln alkaln nilali ta lmba lh da lri daltalbalse ska llal besalr ya lng malkin ba lnyalk teralkumulalsi [2]. Daltal 

mining aldallalh proses mengekstralsi informalsi sesualtu yalng penting a ltalu menalrik dalri daltal ya lng aldal di 

da lla lm daltalbalse sehingga l menghalsilkaln informa lsi yalng salngalt berha lrga l [3]. Teknik alnallisal keralnjalng 

pa lsalr/malrket balsket alnallysis merupalkaln teknik yalng mengaldalpta lsi ilmu daltal mining. Teknik ini 

diguna lkaln untuk meralnca lng sua ltu straltegi penjua llaln daln pemalsalraln balra lng melallui proses penca lrialn 

a lsosialsi alta lu hubungaln alntalr item daltal dalri sua ltu balsis relalsionall [4].  

Kalffalh Malrt aldalla lh sebua lh supermarket ya lng menjuall berbagai produk kebutuhaln pokok 

ha lrialn, daln alla lt bersih rumalh talnggal seperti kopi, teh, sa lpu, dan lain-lain. Supermarket Ka lffalh Malrt 

memiliki sebualh kenda lla l dallalm penentualn inventory balralng penjua lla ln (stok balralng yalng alkaln dijuall 

kemballi). Dimalnal dida llalm penentualn pembelialn balralng talhun 2022 ini salla lh memperhitungkaln 

da lla lm menga lmbil penga ldalaln stok ba lralng. Oleh kalrenal itu, untuk menyedialkaln valrialn yalng sesua li 

denga ln permintalaln konsumen paldal sebualh toko atau supermarket perlu melalkukaln penelitialn daln 

perencalnalaln yalng dalpa lt memprediksi perminta la ln konsumen. Solusi ya lng dalpalt diberikaln untuk 

mengaltalsi permal-sallalha ln tersebut yalitu denga ln melihalt pola l pembelialn pelalnggaln ya lng sudalh 

terekalm paldal daltalbalse pembelialn. Denga ln demikialn, toko atau supermarket tersebut dalpalt 

memperoleh keuntunga ln yalng optimall ta lnpa l mengelualrka ln bialyal talmbalhaln. ALdalpun ca lral untuk 

mendalpaltkaln informalsi berhalrgal dalri dalta l tra lnsalksi penjua llaln aldalla lh dengaln menggunalka ln metode 

Da ltal Mining untuk menemuka ln alturaln alsosialtif sualtu kombinalsi item. Pencalrialn pola l alsosialsi 

beralwa ll dalri pengolalha ln da ltal tralnsalksi penjua lla ln produk, kemudialn dicalri hubungaln a lntalr item yalng 

dibeli [5]. 

Pa ldal penelitialn ini, peneliti mengguna lka ln metode Malrket Balseket Alnallysis. Metode Malrket 

Balseket ALnallysis aldalla lh sebualh metode alnallisal yalng dila lkuka ln terha lda lp perilalku pelalnggaln dallalm 

berbelalnjal paldal sebualh swallalyaln dengaln calra l menemukaln a lsosialsi da ln keterkalitaln dialntalra l berbalgali 

ma lcalm item yalng dileta lkkaln pelalnggaln di dalla lm keralnjalng belalnjalnya l. Secalral lebih spesifik, Malrket 

Balseket ALnallysis  bertujua ln untuk mengetalhui item alpal saljal yalng sering dibeli secalral bersa lma laln oleh 

pelalnggaln. Item di sini dialrtikaln sebalgali bebera lpa l ma lcalm balralng ya lng aldal paldal swallalyaln  [6].  

ALpriori aldallalh sualtu a llgoritmal yalng sudalh salnga lt dikenall dallalm mela lkuka ln pencalrialn frequent 

itemset denga ln mengguna lkaln teknik alssocialtion rule [7]. ALlgoritmal ALpriori mengguna lkaln 

knowledge mengena li frequent itemset ya lng telalh diketalhui sebelumnya l, untuk memproses informa lsi 

selalnjutnyal. Paldal allgoritmal ALpriori untuk menentukaln kalndidalt-ka lndida lt yalng mungkin muncul 

denga ln calra l memperha ltikaln minimum support [8]. ALlgoritmal a lpriori termalsuk jenis altura ln alsosialsi 

pa ldal Da ltal Mining. ALtura ln yalng menyaltalkaln alsosialsi alntalral beberalpa l altribut sering disebut alffinity 

a lnallysis alta lu ma lrket ba lsket a lna llysis. ALnallisis a lsosialsi altalu alssocia ltion rule mining a lda lla lh teknik 

Da ltal Mining untuk menemukaln alturaln a lsosialtif alntalral sualtu kombina lsi item [9]. 

Penelitialn ini bertujualn membalngun sebualh sistem rekomendalsi balralng menggunalkaln metode 

Malrket Balseket ALnallysis  yalng dalpalt memberikaln halsil a lkhir berupa l nilali rekomendalsi ba lra lng alpal 

sa ljal yalng alkaln menjaldi prioritals utalmal yalng ha lrus disedialkaln untuk menga ltalsi algalr tida lk terjaldinyal 

kekosonga ln balra lng ya lng alkaln salngalt berpenga lruh paldal pelalyalnaln konsumen dallalm peningkaltaln 

omset penda lpaltaln, daln menentukkaln korelalsinyal dengaln balralng ya lng dibutuhkaln konsumen secalral 

bersalmalaln di supermarket Kalffa lh Ma lrt. Dengan aLdalnyal penelitia ln ini dihalra lpka ln da lpa lt menja ldi 

solusi sertal referensi ba lgi pemilik toko/perusa lhalaln dallalm memperhitungkaln mengalmbil penga ldalaln 

stok balralng sertal dihalra lpkaln kalsus-kalsus seperti yalng disebutkaln dialtals dalpalt berkuralng.     

2 Tinjalualn Literaltur 

Penelitialn terkalit altalu penelitialn terdalhulu menjaldi salla lh saltu a lcua ln penulis dallalm mela lkuka ln 

penelitialn ini untuk mendalpaltkaln galmba lraln alta lu perbalndingaln ya lng telalh dilalkukaln oleh peneliti 

sebelumnyal, sehinggal alkaln terlihalt perbedala ln dengaln penelitialn ini. ALdal beberalpal penelitialn yalng 

menjaldi studi litera ltur, dialntalralnyal Penelitia ln terka lit yalng dilalkuka ln oleh [10], penelitialn ini 
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melibaltkaln daltal sebalnya lk 38 tralnksalksi ya lng mencalkup 18 jenis item, Metode Ma lrket Balsket 

ALna llysis (Rule ALssocia ltion) menggunalkaln a llgoritmal ALpriori menjaldi allalt balntu balgi Toko Ba lngunaln 

Gunung Sa liyo untuk mengidentifika lsi polal pembelialn konsumen sertal item yalng sering dibeli. Ha ll ini 

diha lralpkaln dalpalt meningka ltka ln kuallitals pela lya lnaln da ln penjua llaln ba lra lng di Toko Balngunaln Gunung 

Sa liyo. Halsil pencalrialn denga ln menggunalka ln peralngkalt lunalk Ta lnalgra l 1.4 menunjukka ln balhwal 

hubunga ln alntalr item sa lngalt signifikaln da ln kua lt, terliha lt da lri pembelialn saltu item yalng terka lit dengaln 

pembelialn item lalinnya l. 

Penilitialn terkalit juga l dilalkukaln oleh [11], Penelitialn ini mengalnallisis daltalset yalng terdiri da lri 30 

jenis item, dengaln menetalpkaln almbalng baltals minimum support 16% da ln minimum confidence 70%. 

Kesimpulaln dalri penelitialn ini aldallalh balhwa l allgoritmal ALpriori efisien da ln malmpu mempercepa lt 

proses pembentuka ln kecenderungaln polal kombinalsi itemset. Na lmun, kelema lha lnnyal terletalk paldal 

wa lktu yalng diperlukaln untuk mengolalh dalta l dallalm skallal besalr, ka lrenal allgoritmal ini melalkukaln 

pemindalialn menyeluruh pa ldal daltalbalse setialp ka lli itera lsi. Penelitaln juga l dilalkukaln oleh [12], menurut 

a lturaln alsosialsi, ketika l pelalnggaln membeli alsbes, merekal alka ln melalkukalnnyal denga ln nilali 

kepercalyalaln 94%; demikialn pula l ketikal merekal membeli palku, merekal alka ln melalkukalnnya l dengaln 

nilali keya lkinaln 88%; ketikal merekal membeli trim keralmik, mereka l alkaln melalkukalnnyal denga ln nilali 

kepercalyalaln 89%; daln ketika l pelalnggaln membeli alsbes, mereka l a lkaln melalkukalnnyal denga ln nilali 

keya lkinaln sebesalr 92%. 

Penelitialn terkalit jugal dilalkukaln oleh [13], penelitialn ini support da ln confidence menjaldi dual 

kriterial yalng diperhitungka ln dallalm penelitialn ini. ALngkal support menunjukkaln seberalpal kualt 

keterkalitaln item-item dallalm altura ln a lsosialsi, seda lngka ln nilali dukunga ln menunjukkaln persentalse 

kombinalsi item da llalm daltalbalse. Da lri tigal puluh tra lnsalksi, halnyal sa ltu polal alsosia lsi yalng memenuhi 

persyalraltaln: dengaln tingka lt kepercalyalaln terbesalr sebesalr 62,5%, pela lnggaln ya lng membeli telur 

meningkaltkaln kemungkina ln mereka l membeli rokok. Hall ini mungkin memba lntu bisnis dalla lm 

mengalmbil keputusaln mengenali tren penjualla ln produk untuk inisialtif pemalsalraln. 

Penelitialn terkalit juga l dilalkukaln oleh [14], pa ldal penelititaln ini daltal tra lnsalksi swallalyaln Business 

Center (BC) UIN Ma llalng dalpalt diproses seca lra l efisien dengaln metode a lpriori. ALturaln yalng dihalsilkaln 

berjumlalh tigal puluh, denga ln nilali ralta l-raltal confidence sebesalr 46,69% ya lng beralsall dalri nilali support 

sebesalr 1,78%. Hubunga ln yalng lema lh bialsalnya l terlihalt alntalra l polal a lta lu altura ln daltal tralnsalksi. Hall ini 

disebalbkaln daltal yalng dialnallisis daln dimiliki salalt ini belum memungkinkaln dilalkukalnnya l ka ljialn 

keterkalitaln altalu alsosia lsi alntalral berbalgali hall. 

Penelitialn terkalit jugal dilalkukaln oleh [15], penelitialn ini mema lsukkaln talnggall rentalng tra lnsalksi 

penjuallaln, nilali minima ll support, daln nila li minimall confidence, seseoralng dalpalt mencalri tren 

penjuallaln. Mema lnfalaltka ln tralnsalksi penjua lla ln dalri 02-01-2018 hingga l 31-03-2018, ca lrilalh tren 

penjuallaln dengaln nilali minimall support 5% da ln tingkalt keperca lya la ln minimall 10%. Paldal pengujialn, 

sistem menghalsilkaln a lngkal polal penjuallaln ba ltik dengaln tingkalt error 0% ya lng sa lma l dengaln 

perhitunga ln ma lnua ll mengguna lkaln excel. 

Sela lin dalri beberalpal penelitialn dia ltals penulis juga l mengalmbil beberalpal referensi lalinnya l yalng 

berkalita ln dengaln penelitialn peneliti dengaln tujualn untuk menda lpaltka ln referensi ya lng lebih balik. 

Bebera lpa l penelitialn lalinnya l yalng penulis jaldika ln referensi alntalral la lin Penggunalaln a llgoritmal a lpriori 

pa ldal penjuallaln elektronik support sistem [16], Malrket balsket a lnallysis menggunalka ln alpriori daln eclalt 

untuk menemukaln informalsi dalta l penjuallaln [17], Peneralpa ln allgoritmal da llalm penjua llaln oba lt vitalmin 

kesehaltaln  [18], Peneralpaln dalta l mining palda l dalta l penjualla ln produk buku mengguna lkaln alpriori da ln 

frequent palttern growth [19]. 

Da lri beberalpal penelitialn terdalhulu yang terkait terdalpalt perbedalaln dengaln penelitia ln ini. 

Penelitialn yalng peneliti lalkukaln ini berfokus penerapan market basket analysis dengan menggunakan 

algoritma apriori untuk menemukan pola perilaku konsumen melalui data tranksaksi. Selain penelitian 

ini, ada beberapa penelitian yang telah dilakukan oleh penulis yang berhubugan dengan penerapan 

metode data mining dan pembuatan sistem aplikasi, diantaranya penelitian klasifikasi karya ilmiah 

mahasiswa menggunakan metode Naive Bayes Classifier [20], implementasi Fuzzy C-Means untuk 

menentukan tingkat kepuasan mahasiswa dalam pembelajaran Online [21], Penerapan Data Mining 

Untuk Menentukan Penerima Bantuan Pangan Non Tunai Menggunakan Metode K-Nearest Neighbor 

[22] dan Sistem Pendukung Keputusan Penentuan Penerimaan PKH Menggunakan Metode Naïve 

Bayes [23]. 
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3 Metode Penelitialn  

Metode a ltalu talhalpaln yalng dila lkuka ln paldal penelitialn ini paldal Galmba lr 1. 

 
Ga lmbalr 1 Metode altalu talhalpaln penelitialn 

Berikut ini penjela lsaln Ga lmbalr 1. Metode altalu talhalpaln yalng dilalkuka ln paldal penelitia ln penerapan 

market basket analysis dengan algoritma apriori untuk menemukan pola perilaku konsumen melalui 

data tranksaksi sebalgali berikut:  

a. Penga lmbila ln Da ltal 

Paldal talhalp ini penulis melalkukaln pengalmbila ln dalta l, dimalnal daltal ya lng digunalkaln berupa l da ltal 

tralnksalksi ya lng terdalpa lt paldal Supermarket Ka lffalh Malrt. Paldal ta lhalp ini juga penulis mela lkukaln 

pre-processing daltal sebelum menuju talhalp pemprosesaln. Da ltal mentalh alkaln diola lh terlebih 

dalhulu a lgalr proses mining berja llaln lebih efektif daln efisien. Ta lhalpaln pre-processing ya lng 

penulis lalkukaln, alntalral lalin: da ltal clealning dan daltal reduction. 

b. Perancangan Flowchat Sistem 

Tahap perancangan flowchart sistem ini bertujuan untuk menggambarkan mengenai proses 

perancangan keseluruhan sistem dari tahap awal input data hingga selesai dengan menampilkan 

hasil pola asosiasi produk yang terbentuk berdasarkan penerapan Market Basket Analysis. 

c. Penerapan Algoritma Apriori 

Paldal talhalp ini melalkuka ln alnallisis da ln model paldal daltal yalng sudalh dida lpa ltkaln. Berda lsalrka ln daltal 

yalng didalpaltkaln tersebut kemudian memodelkaln denga ln ALpriori teknik alssocialtion rule kalrenal 

dalpalt memberika ln solusi dallalm malsallalh seperti peletalkaln balralng juallaln lebih tepalt da ln efisien 

supa lyal bisa l lebih meningka ltnya l balra lng yalng dibeli oleh konsumen. 

d. Implementa lsi Sistem 

Paldal talhalp ini melakukan peralncalngan sistem untuk kebutuha ln penelitia ln ini yalitu denga ln 

membalngun sebualh sistem yalng da lpa lt melalkukaln perhitunga ln proses alpriori denga ln 

menggunalkaln daltal tra lnksalksi penjuallaln ya lng telalh didalpaltka ln. Penulis juga l melalkuka ln 

peralncalngaln daltalbalse berdalsa lrkaln kebutuha ln sistem untuk mendukung fungsiona llitals sistem 

sehinggal dalpalt dijallalnka ln dengaln balik.  
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4 Halsil da ln Pembalhalsaln 

4.1 Halsil Pengumpulaln Daltal 

Daltal yalng digunalkaln da llalm penelitialn ini diperoleh dalri toko swa llalyaln Kalffalh Malrt selalmal 

periode Ja lnualri 2023 salmpali dengaln Juni 2023, yalng terdiri dalri 1129 daltal tralnksa lksi daln 

memperoleh salmpel perhitungaln dengaln jumla lh 57 dalta l produk pada Tabel 1. 

Talbel 1 Nalmal produk

No Nalmal produk 

1. Kecap 

2. Saos sambal 

3. Saos tomat 

4. Garam 

5. Roti 

6. Gula pasir 

7. Kopi 

8. Tehcelup 

9. Minuman jus 

10 Sirup 

11 Mie instan 

12. Madu 

13. Air mineral 

14. Minyak makan 

15. Beras 

16. Parfum 

17. Tisu 

18. Sabun mandi 

19. Kondisioner 

… ………………….. 

57. Tepung 
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4.2 Halsil Peralncalngaln Flowchalrt Sistem  

Berikut ini flowchalrt sistem penerapan market basket analysis dengan algoritma apriori untuk 

menemukan pola perilaku konsumen melalui data tranksaksi paldal pa ldal Ga lmbalr 2. 

 

Galmbalr 2 Flowchalrt Sistem  

 

4.3 Halsil Peneralpaln Algoritma Apriori dengan Metode Malrket Ba lsket ALnallysis 

Berikut ini lalngkalh-la lngkalh yalng dilalkuka ln dengaln menggunalka ln metode Malrket Balsket 

ALnallysis sebalgali berikut: 

1. Menentukaln baltals minimum support 0,25 altalu 25%. Proses pembentuka ln 1 itemset seperti pa ldal 

Ta lbel 2, dengaln menggunakan persamaan 1. 
 

𝑆𝑢𝑝𝑝𝑜𝑟𝑡(𝐴) =
Jumlalh tralnksalksi mengalndung AL

Totall tralnksalksi
 × 100%     (1) 

Talbel 2 Pembentukaln itemset1 

No Item Jumla lh Support 

1. Tisu 55 31,98% 

2. Gula pasir 50 29,07% 

3. Pasta gigi 49 28,49% 

… ………………… … … 

20. Wafer 25 14,53% 

2. Sela lnjutnya l proses pembentukaln dengaln 2 itemset paldal Talbel 3, dengaln menggunakan 

persamaan 2. 

𝑆𝑢𝑝𝑝𝑜𝑟𝑡(𝐴, 𝐵) =
 Σ Tralnksalksi mengalndung AL daln B

Σ Tralnksalksi
 × 100%      (2) 

Talbel 3 Pembentukaln itemset2 

No Item 1, Item 2 Jumlalh Support 

1. Pasta gigi, sikat gigi 39 25,41% 

2. Gula pasir, tehcelup 31 18,02% 
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3. Sabun mandi, sampo 31 18,02% 

… ………………….. … …. 

17. Susu formula, bedak 27 15,70% 

3. Sela lnjutnya l proses pembentukaln dengaln 3 itemset paldal Talbel 4.  

Talbel 4 Pembentukaln itemset3 

No Item 1, Item 2, Item 3 Jumlalh Support 

1. Pasta gigi, sikat gigi, obat kumur 28 16,28% 

2. Mie instan, kecap, saos sambal 27 15,70% 

3. Minyak angin, bedak, pampers 27 15,70% 

4. Susu formula, bedak, minyak angin 26 15,12% 

5. Kopi, gula pasir, tehcelup 26 15,12% 

6. Susu formula, bedak, pampers 26 15,12% 

 

4. Pembentukaln altura ln alsosialsi 

Setelalh polal tertinggi ditemukaln, menentukaln minimum confidence 0,80 a ltalu 80% selalnjutnyal 

dicalri alturaln alsosialsi yalng berkalitaln denga ln itemset yalng lolos kemudialn dihitung nilali 

confidence alturaln a lsosia lsi X→Y dengaln menggunakan persamaan 3. 

𝐶𝑜𝑛𝑓𝑖𝑑𝑒𝑛𝑐𝑒(B|A L) =
Σ 𝑇𝑟𝑎𝑛𝑘𝑠𝑎𝑘𝑠𝑖 𝑚𝑒𝑛𝑔𝑎𝑛𝑑𝑢𝑛𝑔 𝐴 𝑑𝑎𝑛 𝐵

Σ 𝑇𝑟𝑎𝑛𝑘𝑠𝑎𝑘𝑠𝑖 𝑚𝑒𝑛𝑔𝑎𝑛𝑑𝑢𝑛𝑔 𝐴
 𝑥 100%     (3) 

1 =
15,70

15,70
 𝑥 100% = 100% 

2 =
16,28

16,28
 𝑥 100% = 100% 

20 =
16,86

20.93
 𝑥 100% = 80,56% 

21 =
16,28

20,35
 𝑥 100% = 80,00% 

Perhitungaln di a ltals merupa lka ln perhitungaln nilali confidence dalri 3 itemset daln 2 itemset, alda lpun 

ha lsil dalri perhitunga ln nilali confidence untuk semual progralm studi terdalpalt paldal Talbel 5. 

Talbel 5 ALturaln alsosialsi 

No X => Y Support 

X U Y 

Support 

X 

Confidence 

1 Kecap , saos sambal => 

mie instan 

15,70 15,70 100% 

2 Sikat gigi , obat kumur => 

pasta gigi 

16,28 16,28 100% 

… .................. … … … 

20 Minyak angin => bedak 16,86 20,93 80,56% 

21 Minyak makan => gula 

pasir 

16,28 20,35 80,00% 

 

5. Untuk talhalp selalnjutnya l, yalitu pencalrialn nilali uji lift daln korelalsi rule  

Talbel 6 Nilali uji lift 

No X => Y Confidence Nilali Uji lift 

1 kecap , saos sambal => mie instan 100% 4,41 

2 sikat gigi , obat kumur => pasta gigi 100% 3,51 
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3 obat kumur , pasta gigi => sikat gigi 96,55% 4,05 

4 pampers , minyak angin => bedak 96,43 5,53 

5 bedak , pampers => minyak angin 96,43 4,61 

6 susu formula , bedak => pampers 96,3 4,6 

7 pampers , susu formula => bedak 96,3 5,52 

8 susu formula , bedak => minyak angin 96,3 4,6 

9 minyak angin , bedak => pampers 93,1 4,45 

10 saos sambal , mie instan => kecap 93,1 5,34 

11 mie instan , kecap => saos sambal 93,1 5 

12 tehcelup , kopi => gula pasir 92,86 3,19 

… .................. … … 

36 kopi => tehcelup 87,5 3,96 

37 kopi => gula pasir 87,5 3,01 

38 saos sambal => kecap 84,38 4,84 

39 minyak angin => susu formula 83,33 4,22 

40 tehcelup => gula pasir 81,58 2,81 

41 obat kumur => pasta gigi 80,56 2,83 

42 minyak angin => bedak 80,56 4,62 

43 minyak makan => gula pasir 80 2,75 

 

Berda lsa lrkaln talbel 6 dia lta ls nilali uji lift untuk semual altura ln/rule ya lng berhalsil dibentuk memiliki 

nilali lebih besa lr dalri 1 (lift raltio > 1) korelalsi positif. Hall tersebut menunjukka ln ba lhwal semual alturaln 

bersifalt kualt da ln vallid.  

 

6. Da lri halsil perhitungaln yalng telalh dilalkukaln pa ldal 172 da ltal dengaln nilali minimall support = 25% 

daln minimall confidence = 80%, didalpaltka ln ha lsil pada Tebel 7. 

Talbel 7 Halsil alturaln 

No Rule Confidence 

1 Jika konsumen membeli sampo, maka konsumen juga akan 

membeli sabun mandi 

96,87% 

2 Jika konsumen membeli kecap, maka konsumen juga akan membeli 

mie instan 

96,67% 

3 Jika konsumen membeli bedak, maka konsumen juga akan membeli 

minyak angin 

96,67% 

4 Jika konsumen membeli sikat gigi, maka konsumen juga akan 

membeli pasta gigi 

95,12% 

5 Jika konsumen membeli bedak, maka konsumen juga akan membeli 

pampers 

93,33% 

6 Jika konsumen membeli saos sambal, maka konsumen juga akan 

membeli mie instan 

90,63% 

7 Jika konsumen membeli bedak, maka konsumen juga akan membeli 

susu formula 

90,00% 

8 Jika konsumen membeli kecap, maka konsumen juga akan membeli 

saos sambal 

90,00% 

9 Jika konsumen membeli susu formula, maka konsumen juga akan 

membeli minyak angin 

88,24% 

10 Jika konsumen membeli kopi, maka konsumen juga akan membeli 

gula pasir 

87,50% 
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11 Jika konsumen membeli kopi, maka konsumen juga akan membeli 

tehcelup 

87,50% 

12 Jika konsumen membeli saos sambal, maka konsumen juga akan 

membeli kecap 

84,38% 

… ………........................ … 

36 Jika konsumen membeli minyak angin , pampers, maka konsumen 

juga akan membeli susu formula 

89,29% 

37 Jika konsumen membeli bedak, maka konsumen juga akan membeli 

susu formula , pampers 

86,67% 

38 Jika konsumen membeli bedak, maka konsumen juga akan membeli 

susu formula , minyak angin 

86,67% 

39 Jika konsumen membeli minyak angin , susu formula, maka 

konsumen juga akan membeli bedak 

86,67% 

40 Jika konsumen membeli saos sambal, maka konsumen juga akan 

membeli kecap , mie instan 

84,38% 

41 Jika konsumen membeli gula pasir , tehcelup, maka konsumen juga 

akan membeli kopi 

83,87% 

42 Jika konsumen membeli susu formula , minyak angin, maka 

konsumen juga akan membeli pampers 

83,33% 

43 Jika konsumen membeli kopi, maka konsumen juga akan membeli 

tehcelup , gula pasir 

81,25% 

 

Setelalh dilalkukalnnyal perhitunga ln malnuall Malrket Balsket A Lnallysis pa ldal Kalffalh Malrt denga ln 

menggunalkaln allgoritma l alpriori dalpalt diketa lhui halsil polal belalnja l yalng terjaldi pa ldal Ka lffalh Malrt 

Sela lmal bulaln Ja lnualri 2023 salmpali dengaln Juni 2023. mengha lsilka ln 43 alturaln alsosialsi fina ll dengaln 

a lturaln alsosialsi yalng terba lik untuk 3-itemset ditemukaln 2 a lturaln denga ln nilali confidence 100%  yalitu 

“Jika konsumen membeli kecap , saos sambal, maka konsumen juga akan membeli mie instan”. “Jika 

konsumen membeli sikat gigi , obat kumur, maka konsumen juga akan membeli pasta gigi”. Daln 

untuk 2-itemset ditemukaln 1 a lturaln dengaln nilali confidence 96,87% yalitu “Jika konsumen membeli 

sampo, maka konsumen juga akan membeli sabun mandi” pada Gambar 3. 

 

 
Galmbalr 3 Gralfik halsil altura ln 
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4.4 Halsil Implementalsi sistem (Output Sistem) 

Berdalsa lrkaln peralncalnga ln sistem yalng telalh dibualt, halsil output dalri sistem untuk Malrket 

Balsket ALnallysis mengguna lkaln allgoritmal alpriori sebalgali berikut: 

1. Ha llalma ln uta lmal 

Setelalh aldmin berhalsil melalkukaln login, sistem alkaln menalmpilka ln hallalmaln utalmal. Untuk 

aldmin mengontrol  penuh terha lda lp alkses alplika lsi. Berikut merupa lka ln talmpilaln hallalma ln uta lmal yalng 

ditalmpilkaln paldal Galmbalr 4. 

 
Galmbalr 4 Hallalmaln uta lmal 

2. Ha llalma ln dalta l tralnksalksi 

Paldal halla lmaln daltal tra lnksalksi aldmin dalpalt menguploald daltal tra lnksa lksi daln menghalpusnyal. 

Berikut merupalkaln talmpilaln hallalmaln daltal tra lnksalksi ya lng ditalmpilka ln paldal Galmbalr 5. 

 
Galmbalr 5 Hallalmaln daltal tralnksalksi 

 

3. Ha llalma ln proses a lpriori 

Paldal hallalmaln proses ALpriori, Da ltal tralnsalksi ya lng sudalh diungga lh da lpalt dihitung paldal halla lmaln 

proses ALpriori denga ln memilih ta lngga ll mulali daln beralkhir (seperti terliha lt paldal galmbalr 6), mengisi 

kolom minimum support daln minimum Confidence, lallu menekaln tombol proses. 

 
Galmbalr 6 Hallalmaln proses alpriori 

4. Ha llalma ln halsil 
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Paldal hallalmaln halsil dalpalt meliha lt history halsil perhitungaln ya lng telalh dilalkukaln sebelumnyal. 

Juga l terdalpalt fitur “view rule” daln “print”. Berikut merupalkaln talmpilaln hallalmaln ha lsil yalng 

ditalmpilkaln paldal galmbalr 7. 

 
Galmbalr 7 Hallalmaln halsil 

 

5 Kesimpulaln 

Ha lsil penelitia ln Malrket Balsket ALnallysis denga ln allgoritmal a lpriori menunjukkaln balhwal Malrket 

Balsket ALnallysis dengaln a llgoritmal a lpriori dalpa lt digunalkaln untuk menyelesa likaln permalsa lla lha ln dallalm 

mencalri hubunga ln alsosialsi paldal polal perilalku konsumen melallui da lta l tralnksalksi. ALlgoritma l ALpriori 

da lpalt menghalsilkaln alturaln alsosialsi untuk kombinalsi penjuallaln pa ldal periode bula ln tertentu, sertal 

mengetalhui produk yalng memiliki keterika ltaln tinggi. Ha lsil alnallisa l alturaln alsosialsi yalng terbentuk dalri 

perhitunga ln a llgoritmal ALpriori dengaln menentuka ln nilali min support 25% daln nilali min confidence 

80%, menghalsilkaln 21 altura ln alsosialsi finall dengaln alturaln alsosia lsi yalng terbalik untuk 3-itemset 

ditemukaln 4 alturaln denga ln nilali confidence 100%  yalitu “Jika l konsumen membeli ALBC keca lp botol , 

ma lsalko a lya lm, malkal konsumen jugal alkaln membeli sedalp kualh”. “Jika l konsumen membeli berals 5kg , 

La ldalku, malkal konsumen jugal alkaln membeli sedalp kualh”. “Jikal konsumen membeli malsalko alyalm , 

berals 5kg, malkal konsumen jugal alkaln membeli sedalp kualh”. Daln “Jikal konsumen membeli malsalko 

a lyalm , Laldalku, malkal konsumen jugal alkaln membeli sedalp kualh”.  Daln untuk 2-itemset ditemukaln 1 

a lturaln dengaln nilali confidence 95,83% yalitu “Jikal konsumen membeli malsalko alyalm, malka l konsumen 

juga l alkaln membeli malsa lko alyalm, malkal konsumen jugal alkaln membeli sedalp kua lh”. 
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